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VISITORCENTER DE LA CHAMPAGNE REIMS

Mandataire : AgenceScarabée

Direction de mission : LucBonnin

Chef de projet : MariekeZeegers
Architecture et programmation : EricRosaz

Année : depuis2011
Budget étude :318000 HT
Surfaces :3000m2 sur le parvisde la cathédrale

Maitre d & o u v rAasgaationChampagnissime
Contact : Martine Loillier

Mission

Préfigurationd d w« visitor center » consacréau
Champagnea Reims: un équipementréférent,
porte d & e npour ®=1.5 millionsde touristes
qui viennent chaque année dans la Cité des
SacresVilledu Champagne

Encours

Contexte

Touss 6 a c ¢ areamaitteq u hanfjuea Reims
un équipementstructurantl 8 odhdmpemoise
Lavolonté adoncémergéde créer un tel équipement
quisoit tout alafois:

- Un projet phare pour Reims,lieu de vie ambitieux
dédiéal 6 i n duchampagrein desrois, roi des
vins,

- Un parcours de visite qui donne la parole a ces
hommesqui ont fait | & hi slé¢ Reimset de la
Région ChampagneArdennes et assure une part
importantede sonéconomie

- Un portail du vignoblequi en délivre les clés de
lecture et renvoieversdu territoire .

PREFIGURATI@N FAISABILITE




CENTRE CULTUREL DUVIN DE BORDEA

VOYAGE®SNITIATIQUEATRAVERISACIVILISATIODUVIN

Mandataire : AgenceScarabée Mission Contexte
Direction de mission : LucBonnin Etudedu conceptet de la pré-programmationdu
Chef de projet : Corinne Tellier centre cultureldu vin de Bordeaux Bordeaux, capitale mondiale du vin souhaite

Programmation architecturale :EricRosaz
Scénariste : Améliede Fonclare
Scénographie/design : ArnaudSompairaet EdithClavel

créer un équipementa la hauteurde cette image,
autour d 6 uprojet architectural fort et d 6 u n

Promotion alcool/vin : VincentRattez positionnement novateur : 10 000 m2 pour
devenirl 6 ® g u i dp Eférenoetau mondesur

Année : 2009 Concours de maitrise d 6 7 u vilan& en lesuniversdu vin, la civilisationdu vin.

Budget étude : 470800 HT septembre2010

Un objectif de fréquentation élevé (300 000
visiteurs) est la condition de départ pour cette
équipement

Cout del 6 o p ®r: 80tMillionad & E upow $0000m?2

Maitre d 6 o u v rVvilede Bordeaux
Contact : PhilippeMassold 0556 1024 79

)l K

SISO NN

Y TTYYYY

") e

Sk

)

DEFINITIONDE CONCEPETPROGRAMMATION




LATOUR DU POUILLY FUM

Mandataire :VIA Architectes(BenoitFort)
Co traitant : LesClefsdu Patrimoine
Scénographie : LucBonnin

Chef de projet : Corinne Tellier

Scénario : Améliede Fonclare

Paysage: AgatheTurmel

Lieu : Pouillysur Loire (Nievre)

Année de réalisation :20082010

Budget total del 8 o p ®r: 2AMIHTn
Budget travaux scénographie : 3850000
Maitre d 6 Ou v r. Gtggde CunesLoire & Vignobles
Contact : JeanJacquekétéd 0386 3900 87
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Mission

Etude de faisabilit¢ et de programmation de
| 6®qui pement

Maitrised 6 T ucempéete:

-écriture descontenus

-proposition d 6 uconcept novateur : une
scénographieimmersive suivie d 6 u végtable
séancale dégustation

Inauguratiorprintemps2010
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Contexte

Le territoire de la Communautéde Communesest
une terre de vignoblesconnue pour son AOC «
PouillyFumé».

Installé dans un ensemblebéti patrimonial en plein

c T u de village, le futur centre des sauvignons
associe,dansun concept original, un restaurant,un
espacede découverte scénographiqueyne boutique

de terroir, un espacede dégustation,| & o fdé i ¢
tourisme,unsentierd i nt er.pr ®t at i on

Le projet scénographiquest basésur une expérience
sensorielleimmersive,et s 6 ® | deis gadigonnels
muséesdu vin tant par| 8 o r i duidiscursique®
par la place accordée a la dégustation, moment
incontournablede larencontre avecun vin.

EXPOSITIORERMANENTE SCENOGRAPHEILTISENSORIELLE




Mandataire : AgenceScarabée
Scénographie: LucBonnin

Chef de projet : MariekeZeegers
Scenario: Améliede Fonclare
Expertise multimédia : MichelKimmel

Année : depuis2010
Budget total de| 6 o p ®r: 227 i8@InTTC

Maitre d 6ouvr age
FédérationdesVigneronsndépendantsel 6 Au d e
Localisation : Narbonne

Contact : Aurélie Chalmin04 684147 20

Mission

Etude de faisabilité, conception et maitrise

d 6 i u scérmgraphiquedans le cadre d & u r
projet d 6 a m®n a gsEanagraghique et
muséographiquauseindu Palaigiu Vin.

Missionen cours

1

PALAIS DUVI

Contexte

La Fédérationdes Vignerons Indépendantsde

| 0 A waubaite mettre en place un espace
muséographiquau seindu Palaisdu Vin, vitrine

desvignerons,de leur travail et de leur savoir

faire

L denjeu est de concevoir une scénographie
ludique, sensorielleet émotionnelle afin,d 6 u n
part, de raconter le vignoblepour donner une
imagemoderne et dynamiquedes vigneronsde

| & A atdded a partr de mettre en valeurles
projets i not o ur ideveloppés pas les
entreprisesvigneronneslu territoire .

EXPOSITIORERMANENTE
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MUSE£E DE LOAI R

Mandataire : LesClefsdu Patrimoine Mission Contexte I _

Direction de mission : LucBonnin I , . . Le Muséede | 0 Atide | 6 E sdo Baurgetentend
Chef de projet : MariekeZeegers Définition du_ concept,_elapc_)rgtlon glu synopsis, Ztguc;( f?rmﬁensouweaumubl|csnotammentauxenfants
Design : Alex Chinon,JoharBrunel,SamueMisslen programmation, faisabilité economique,

o . A ; : Il a donc décidé de réaliser un espaceludique de
Scénariste : Améliede Fonclare elab.ora_tlon des _Cahlers , des (,?har.ges de sensibilisatiomlécouvertede | 6 a v idelt & eosep, a ¢
Graphisme : C-Album fabricationdesmanipessuivide fabricationet de de leurs environnementslestinéauxenfantsé-11 ans
Conception multi -média : Antoine Polliet | 6i n s tesrhahiges i o n Cet espaceest construit autour d 6 * thé@matijues
Ingénieur d 8 ®t tedheigues : LéopoldTamames dans une espace de 1200m2 avec environ 40
Bureau d 8 ®t undcarsque des fluides : StéElioth manipulations

Année de réalisation : 20082010

Budget : 2,2 millionsd @ « C 0 auslieu uniqueau monde! Mémele muséede
Surface : 1200m2 Washingtongconsidérecomme notre équivalentoutre
Maitre d 6 o u v TMauspede| 6 étderl 6 E sleBocrget Inauguréau printemps2010 Atlantiquenenpossedpasdesemblable

Contact : PatrickPisierd 0149927019 Gérard Feltzer directeur du Muséede | 0 At de
| 0 E sdp Bouarget
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Mandataire : AgenceScarabée

Direction de mission : LucBonnin

Chef de projet : MariekeZeegers
Architecture et programmation : EricRosaz
Scénarisation, contenu : Améliede Fonclare
Définition juridique : PhilippeTaithe

Année : 2010
Budget étude :398000HT

Surfaces: 1400m?
Codt opérationnel : 55000000 TTC

Maitre d 6 o u v rCargaiRégionalle-de-France
Localisation : lle-de-France
Contact : SoléneBellange® 0153857356

Mission

Diagnostic, définition du projet pédagogique,
définition de plusieurs scenarii, schémaglobal
d 6 a m® n adyscéranotetenu et définition
du mode de gouvernance pré-programmation
(contenu,scénographiefonctionnement)pour la

conception de la Maison d 6 | ni &tidet i on

Sensibilisatioaux Sciences

Missionen coursdepuisavril201Q

Contexte

Le Conseil Régional lle-de-France souhaite
mettre en valeur la recherche scientifigueen
créant une Maison d o1 ni taetadei
Sensibilisation  aux Sciences  destinée
majoritairementaujeunepublic

L Oemritc@®| aub projeemnovateurde par
son approchedes scienceset des outils utilisés
pour lesvaloriserqui permette de sensibilisetes
plus jeunes a ce domaine et favoriser les
échangeet | 6 i mp lde achacundaasitette
démarchegnseignantglevesgt chercheurs

ETUDEDE DEFINITIONFAISABILIEH PREPROGRAMMATION




OFFRE PEDAGOGIQUE DU CHATEAU DU CLOS LU

ENTREZDANSLOUNIVER®E LEONARMEMVINCI

Mandataire : LesClefsdu Patrimoine
Directeur de mission : LucBonnin

Coordination et  rédaction . Auriane Lestienne
Professeurs associés: Améliede Fonclare Claire Huguet

Lieu : Chateaudu Clos Lucé- Amboise
Année de réalisation : 2005
Honoraires :329000 TTC

Maitre d 6 o u v rFanglleSaintBris
Contact : ArnaudGlize 0247570073

Mission
Conceptionet réalisationde L 6 o pétiagagique

3 livrets (école, college,enseignantlle 90 pages
chacun

Inauguratioren avril 2005

Cette offre miseen placeen avril 2005a conduit
la part desscolairesdansla fréquentationtotale a
passerde 7 a 25% avecune satisfactionde 95%
auprésdesprofesseuraitilisateurs

Contexte

Les propriétaires du Chéateau du Clos Luce,
derniere demeure de Léonard de Vinci
(Amboise) sensibilisés par Luc Bonnin a
| 61 mp odrotuafimecseécifiquea destination
despublicsscolairesont souhaitéconcevoirune
offre détailléeet appropriéeallantdansce sens

OFFRIPEDAGOGIQUE
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Mandataire : AgenceScarabée
Direction de mission : LucBonnin
Design et graphisme : Olivier Vignaud
Scénariste : LionelMuntrez

Année : 2011
Budget étude : 380800HT

Maitre d & o u v r SygdeatMixte Baie du Mont-
SaintMichel

Localisation : Manche

Contact : BrunolLegendre 0233892657

BAIE DU MONTSAINFMICHEL

Mission

Etude de conception des parcours
doi nt er gurl&tcreminsd @ ap pduo c h e
Mont-SaintMichel pour sensibilisele publicau
Mont et sonenvironnement,labaie.

Encoursdepuismai2011

Futur centre doéinformation

PARCOURS DO0I

Contexte

Le SyndicatMixte Baiedu Mont-SaintMichel a

lancé un projet de restauration du paysage
autour du Mont-SaintMichel,afinde préserverle

patrimoine local et développer les activités
touristiquessur Mont.

Cette restauration passeentre-autre par une

revalorisationde | 6 a cet desdhéminements
pédestresdes espacesproches du Mont ainsi
que la préservation des grands équilibres
hydrauliques, sédimentaires et

environnementauxiansleur ensemble

touristique

Etude de conception
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PARC AUX LOUP

Mission Contexte

Le Parca Loups,créé en 1973a l'initiative de Gérard
Mandataire : AgenceScarabée Ménatory est un parc de vision qui permet de
Direction de mission : LucBonnin Audit, puis deéfinition des axes stratégiqueset visualiserune centainede loups Le site est organisé
Architecture et programmation : EricRosaz leur miseeni u v paar le développemenidu en deux parties: un espacescientifiqueet un espace
Expertise zoologie : Brice Lefaux ParcalLoups ouvert & la visite Il comporte égalementne offre en
Marketing touristique : GuyNordmann hébergementgt enrestauration

Alors que le site accueillaitprés de 100 000 visiteurs
Année :2011 par anil y a encore quelquesannées|a fréquentation
Budget étude :363950 HT baisseréguliérementpour arriver a u j o u autbérh u i

de 70 000 visiteursL 6 ® q u i @aénsiEemd au fil
Maitre d 6 o u v rCarpalgeénérade Lozere ENCours du temps son caractéreinnovant( ¢ & @tpeemier

Contact : Christine Delbaque parc en France consacré uniquementa l'image du

loup) et structurant

Loups du Canada Loups de Pologne Loups de Sibérie Loups de Mongolie Loups Arctiques Boutique, accuei,l exposit
P og! g P q

‘ s Village de Gites [, Site de pique-nique Parking b Entrée Parc aux cerfs Parc scientifique
! 2 —
& \\

5 =W\ Resaurant  Grange 4 Gite Ecole Four & Toilettes publiques
AN e » Eglise *" - G Haiscnde maire. 2

Gite Grand Vincent Gite Petit Vincent

STRATEGIE




LAC DELOIRE

Mandataire : AgenceScarabée k Mission | Contexte

Direction de mission : MariekeZeegers L . d L de Loi itue d
Architecte -programmiste : EricRosaz Etude de définition, de faisabilité et de pré- € site. du Lac de Lore, §|'Fu§ ans
Paysagiste : AgatheTurmel , programmationpour | & a m® n atauestigeen t | 6aggl omer Bldisi deneficie d o6 un
Scenariste : LionelMuntrez CPIETourained Valde du Lacde-Loire emplacemenprivilégié Il est un desrares sites
Loire dansle départementa offrir une fenétre sur la
Année - 2011 L0|re_ avec un \lnteressant potentiel de
Budget étude :245800 HT valorisationpaysagere
R . o , Ancien basede loisirs, il s & adg fedqualifierle

(I;/Iaét:re_ déouvr eaneunauted 6 Aggl om®ratian site et d i ma des meuvelles activités
e Blois i . ~ .
Localisation : Blois(41) Encoursdepuismars2011 touristiqueset de I0|S|r§ L 6 ® tpermetira ainsi
Contact : FrédéricDurin, Directeur GénéralAdjoint de définir le projet d 6 a m® n a dy esite afim t
Culture / Tourisme/ Loisirs/ Coopération,02 54 44 derenouvelerl 6 af fr e

5180

ETUDEDE DEFINITIONET DE FAISABILITE




MAISON DU PARC NATUREL REGIONAL DE CAMARG

Mission Contexte

Mandataire : AgenceScarabée Al oocc @ustramsfert de BrOp”et_e au

glr:e;:t(ljon de ;nls:/:on_ :kLZucBonnln Mission de programmationet d 8 as siast anc eSYr?dlcaﬂ\/IIXt(Ia du F_’arcNatureI d Cl) _upiareehd(_as
ef de projet : MariekeZeegers - ~ ~

de proj gers maitrised 6 o u \pouargpenserl 6 a m®n a g e me n Ratimentsde la Maisondu Parc,celuici souhaite

Architecture et programmation : EricRosaz repenser leur aménagement et le

Contenus thématiques : Améliede Fonclare et le fonctionnementglobalde! 6 a n anaison n e . )
du Parc fonctionnemenglobaldu site.

Année : 2010- 2011 La présente étude vise a accompagnerle
Budget étude :304300 HT Syndicat Mixte du Parc naturel régional de

- . Camarguedansle redéploiementde seslocaux
Maitre d 6ouvr age . .
ParcNaturel Régionable Camargue et de son offre culturelle et touristique, afin de
Contact : DominiqueVergnaud 04 9097 1040 proposer un projet pérennepour la Maisondu

Parc

Enattentede recherchede financements

Image de référendé/isitor center Assateague Island National Parc

ETUDEDE PROGRAMMATIGYAMO




